| — |
] Nummer 23a

N giiltig ab 1.12.2018
DEUTSCHE ZEITSCHRIFT FUR KLINISCHE FORSCHUNG, INNOVATION UND PRAXIS

MED GRU
OBERFRANKEN

FACHVERLAGE




Verlagsangaben

Verlag:

Mediengruppe Oberfranken —

Fachverlage GmbH & Co. KG

Geschaftsfiihrer: Walter Schweinsberg, Bernd Miiller
E.-C.-Baumann-StraBe 5 - 95326 Kulmbach

Tel.: 09221/ 949-374 - Fax: 09221 / 949-401
www.dzkf.de

HRA Bayreuth Nr. 3713

Verlagsleiter:
Alexander Schiffauer

Bankverbindung:

Sparkasse Bamberg

IBAN: DE18770500000302246509
BIC: BYLADEM1SKB (Bamberg)

Zahlungsbedingungen:

Zahlung innerhalb von 8 Tagen mit 2 % Skonto, 30 Tage netto

Format, Satzspiegel, Anschnitt, Spalten:

Format: 210 mm breit, 280 mm hoch
Satzspiegel: 174 mm breit, 237 mm hoch
Anschnitt: 3 mm auf allen angeschnittenen Seiten
Spalten: 3zuje 53 mm, 2 zu je 82 mm

Druckauflage:

verbreitete Auflage:

Erscheinungsweise:
Bindung:

Druck:

Druckdaten:

Bild-Dateien:

Programme PC:

3.000 Exemplare (It. IVW 11/2018)

2.899 Exemplare (It. IVW 11/2018) &

davon 224 im Abonnement
4x jahrlich
Rickendrahtheftung

Offsetdruck - Raster 60 Linien/cm = 150 lpi
4-farbig, CMYK, Euroskala

Composite-PDF/X-1a nach 1SO 15930
und Medienstandard Druck 2010 (ISO 12647)

TIF, EPS (mit eingebundenen Schriften), JPG
Adobe InDesign, Adobe Photoshop,

Adobe lllustrator, MS-Office-Programme
nach Riicksprache

Bitte Schriften und Bilddaten integrieren bzw. mitsenden.
Zur Kontrolle der Daten bendétigen wir einen Abzug der Anzeige.
Datenaustausch: per E-Mail bzw. CD an Verlag



Kurzcharakteristik

Die DZKF — Deutsche Zeitschrift fiir Klinische Forschung — ist die
filhrende deutschsprachige und unabhdngige Publikation, die sich
der Klinischen Forschung und Innovationen im Gesundheitssystem
verpflichtet hat.

Umfassend und kompetent informiert eine profilierte Redaktion vier-
mal im Jahr tiber wichtige und aktuelle Aspekte zu diesem Themen-
kreis. Fiir renommierte Gastautoren aus Wissenschaft, Industrie,
der Arzteschaft und Politik bietet sie ein Forum, in dem durchaus
auch kontroverse Standpunkte manifestiert werden. Wissenschaft-
liche Artikel zu aktuellen Studienergebnissen runden das Themen-
spektrum der DZKF ab.

Die DZKF konnte sich damit mehr und mehr als Pflichtlektiire von
Forschern, Clinical Research Professionals, Priifarzten sowie den Fiih-
rungskrdften in der Klinischen Forschung etablieren. Die DZKF repra-
sentiert eine ausgezeichnete Kommunikationsplattform sowohl fiir
Fachwerbung als auch fiir produktiibergreifende Image- und Unter-
nehmenswerbung.

Selbstverstandlich stellt die DZKF auch ein hervorragendes Forum
fur die Veroffentlichung von spezifischen, auf ein konkretes Anforde-
rungsprofil ausgerichteten PR-Aktivitdten dar.

Die Vorteile

e Mit der DZKF erreichen Sie eine exakt definierte Zielgruppe ohne
Streuverluste.

e Die DZKF ist das fiihrende unabhadngige Kommunikationsmedium
in der klinischen Forschung mit anerkannt hohem Informations-
gehalt und starkem Impact.

e Die DZKF bietet ein ausgezeichnetes Preis-/Leistungsverhaltnis.

Leserzielgruppe

Medizinisch-wissenschaftliche Fachgruppen/Verbinde (Arzte, Pharma-
kologen, Naturwissenschaftler) in forschenden Unternehmen, Institu-
ten, Kliniken, Universitdten und Behdrden, Priifarzte und Study Nurses.



Themenplan 2019 4

Themen Spektrum Rubriken
e Ergebnisse aus Grundlagenforschung und klinischer Forschung e Standpunkt — Zur Diskussion
® Bio- und Pharmakokinetik e Schwerpunkt — Wissenschaftliche Beitrdge zu wechselnden Themen
¢ Indikationen: Neue Strategien und Therapien e Kurznachrichten — Aktuelles aus Wissenschaft und Industrie
e E-Clinical Trial und neue Technologien ® Recht — Neue Gesetze und Rechtsprechung
e Pharmakotkonomie und Gesundheitswesen e Personal — Stellenanzeigen
e KliFo Praxis und Know-how e Termine — Symposien und Seminare
Themenschwerpunkte:
Januar Heft 1 April Heft 2
Klinische Mikrobiologie, Virologie, Infektiologie Diagnostik
ET: 25.1. AS: 10.1. DU: 16.1. ET: 26.4. AS: 11.4. DU: 16.4.
Juli Heft 3 Oktober Heft 4
Medizinische Genetik/Humangenetik Klinische Pharmakologie
ET: 26.7. AS: 11.7. DU:17.7. ET: 25.10.  AS:10.10. DU: 16.10.

Anderungen vorbehalten!

ET = Erscheinungstermin AS = Anzeigenschluss DU = Druckunterlagenschluss, Beilagen



Anzeigenformate / Preise

1/1 Seite

S 174 x237 mm

A 210x280 mm 2.550,- Euro
1/2 Seite hoch**

S 82 x237 mm

A 107 x280 mm 1.320,- Euro
1/3 Seite hoch

S 54x237 mm

A 75x280 mm 850,- Euro

* 3 mm Beschnittzugabe an allen randabfallenden Seiten.
** Diese Anzeigenvariante kann nur auf den Terminseiten gebucht werden

Zusétzlich zum Anschnitt von 3 mm ist ein Sicherheitsabstand zum Rand von mindestens
4 mm an allen randabfallenden Seiten einzuhalten.

S = Satzspiegelformat A = Anschnittformat*

1/2 Seite quer

1/3 Seite quer

1/4 Seite quer

1/4 Seite hoch

> n

> n

> n

174 x119 mm
210 x 140 mm

174 x79 mm
210x 90 mm

174 x 59 mm
210x 70 mm

82x117 mm

1.320,- Euro

850,— Euro

640,- Euro

640,- Euro



Anzeigenformate / Preise

U2 /U4
A 210x280 mm 2.850,— Euro
1/1 Seite neben Zahlen - Daten - Fakten (1. re. Seite)
‘ ‘ A 210x280 mm 2.810,— Euro

Weitere Anzeigenformate und Sonderwerbeformen auf Anfrage

S = Satzspiegelformat A = Anschnittformat**

A 210x280 mm 2.630,— Euro

Mengenrabatt*
2 Anzeigen 5% Rabatt
4 Anzeigen 10% Rabatt

Agenturprovision 10%
(gilt nicht fiir Sonderpublikationen und Sonderdrucke)

Die angegebenen Preise verstehen sich zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Keine Rabatte auf Online, Beilagen, Durchhefter,
Sonderdrucke und Sonderwerbeformen.

* Nach Anzahl der Anzeigen eines Auftraggebers innerhalb eines Abschlussjahres gestaffelter Rabatt
auf den Anzeigenpreis gemaR Anzeigenpreisliste.

** 3 mm Beschnittzugabe an allen randabfallenden Seiten.

Zusdtzlich zum Anschnitt von 3 mm ist ein Sicherheitsabstand zum Rand von mindestens
4 mm an allen randabfallenden Seiten einzuhalten.



Sonderwerbeformen

DZKF - DZKF - DZKF -
Beilagen Verlagsbeilagen Sonderdrucke
e Bis 25 g pro Tsd. inkl. Porto Lieferformat: 200 x 270 mm Lieferformat: 210 x 280 mm
440,- Euro Auflage: 3.000 Exemplare Papier: 150 g/qm
e 26 bis maximal 40 g auf Anfrage Abweichende Groflen und Inhalte Druck: Offset-Druck
e Mindestformat: 105 x 148 mm; auf Anfrage inkl. Produktion
Maximalformat: 200 x 270 mm Papier: 150 g/gm; lkono silk Jede Auflage und Papierqualitdt moglich
Druck: Offset-Druck
Umfang: 4 — 8 Seiten Preis auf Anfrage

inkl. Produktion

Durchhefter —
Druckauflage 3.000, Im Leistungspaket enthalten: DSMQ!Z —
4-seitig, - Recherche bzw. Interview durch 410 Notzenig e Zissing
Gesamtauflage die Redakteure der DZKF
3.790,- Euro - Druck der Beilage
- Beilage in DZKF — Deutsche Zeitschrift

Endformat: 210 x 280 mm fiir Klinische Forschung
+5 mm Kopfbeschnitt und

3 mm Fuf- und Seitenbeschnitt Preis auf Anfrage

Anlieferung: fertig gefalzt, nicht geheftet

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.; andere Formate auf Anfrage.
Satzkosten werden nach Aufwand berechnet. Anschnitt 3 mm an jeder zu beschneidenden Seite.
Beihefter, Beilagen, Durchhefter, Postkarten und technische Kosten werden nicht rabattiert.



Publikationen / Beitrdge / Banner auf www.dzkf.de

Wie das Print-Medium der DZKF steht das unabhangige Portal
www.dzkf.de fiir seine fachwissenschaftlichen Informationen.
Dariiber hinaus bietet das Online-Portal einen hohen Gehalt

an Kommunikationsmaglichkeiten innerhalb der medizinisch-
wissenschaftlichen Fachkreise im Bereich klinischer Forschung.

Zielgruppe

Medizinisch-wissenschaftliche Fachgruppen/Verbinde (Arzte,
Pharmakologen, Naturwissenschaftler) in forschenden Unterneh-
men, Instituten, Universitdaten und Behorden, Priifarzte und Study
Nurses.

Die Vorteile

e Mit dem Portal www.dzkf.de erreichen Sie lhre Zielgruppe
ohne Streuverluste.

e Das unabhédngige Kommunikationsmedium www.dzkf.de.
zeichnet sich mit anerkannt hohem Informationsgehalt und
starkem Impact in der klinischen Forschung aus.

Allgemeines zum Online-Portal www.dzkf.de

e Alle Preise in Euro zzgl. gesetzl. MwSt.

e Satz- bzw. Layoutkosten werden nach Aufwand berechnet.

e Publikationen, z. B. Pressemitteilungen konnen auf Wunsch
verlinkt bzw. mit Optionen, Teaser, Thema des Monats versehen
werden. Preise auf Anfrage.

Kostenpflichtige Beitrage Preis in Euro

Rubrik wahlbar* 255,—

Personalanzeigen** 510,—

Rubriken/Themengebiete
Kostenfreie Beitrige

e KliFo Praxis

e Fiir den Priifarzt

e Gesundheitssystem

e Indikationen

e Pressenachricht

Kostenpflichtige Beitrige
Termine/Angebote/Kurse*
Fortbildungen & Seminare*
Kongresse*

Firmenprofil*
Fachgesellschaften*
Personalanzeigen**

Was ist ein ,,Beitrag“?
e Ein Textbeitrag in folgenden Formaten:

* pdf — *.ppt (PowerPoint), *.doc/*.rtf (Word) — *.xls (Excel)
e Ein Multimedialer Beitrag in folgenden Formaten:

*.wmyv (unser Favorit!) —*.mov — *.mpg/*.mpeg — *.avi



Werbung auf www.dzkf.de

Banner (Laufzeit 4 Wochen) Format Preis in Euro

Format A 468X 60 Pixel 780,~
D—Z_IQ Format B

950 x 60 Pixel 1.370, -
C Aktuelles  Fachmagazin  Veranstaltungen Abonnement Job aktuell c
Format C 120 x 600 Pixel 1.270,-
Format D 120 x 300 Pixel 940,—
n Format E 230 x 230 Pixel 1.370,~
_.r"‘-.-
Laufzeit: 1.-30./31. des Monats
Nutzen Sie die Schaltung eines Banners auf www.dzkf.de Dateiformate: .jpeg, .gif

fiir Ihre produkt- und unternehmensspezifische Werbung!

Datenschluss: 5 Werktage vor Schaltungsbeginn
Dateiformate: .gif oder .jpg



Werbung im DZKF Newsletter

e Sie haben die Moglichkeit im monatlich erscheinenden Newsletter mit einem Textbeitrag
inkl. Bild und/oder mit einem Banner zu erscheinen.

e Zielgruppe: Medizinisch-wissenschaftliche Fachkréfte wie niedergelassene Arzte, Priif-
darzte, Klinikarzte, Facharzte, Study Nurses, Institute, Universitaten, Studenten, Medizin-
produkte Hersteller und medizinische Fachkreise im Sinne des § 2 Heilmittelwerbegesetz

bzw. durch diverse Kooperationen (u. a. mit DocCheck, Kliniken, etc.).

Werbemdoglichkeiten

Premium-Banner ganz, mit Verlinkung
Platzierung direkt nach der Begriiung

Premium-Banner halb, mit Verlinkung
Platzierung direkt nach der Begriiung

Rubrik-Banner ganz, mit Verlinkung
Platzierung unter wahlbarer Rubrik

Rubrik-Banner halb, mit Verlinkung
Platzierung unter wahlbarer Rubrik

Advertorial im Newsletter
ca. 1.200 Zeichen inkl. Leerzeichen
+ lhr Logo (max. 150 x 100 Pixel)

Termineintrag

Platzierung unter Rubrik ,,Veranstaltungen“

ca. 1.000 Zeichen inkl. Leerzeichen
mit Logo

Versand: Monatlich, Mitte des Monats

Grofie in
Pixel

678 x130

334x130

678 x 100

334 x100

Preis in
Euro
720,—
440,~
430,—

280,—

470,~

270,~

zzgl. 95,-

Abonnenten: ca. 1.600 registrierte Nutzer (Stand: August 2017)
Datenschluss: 5 Werktage vor Schaltungsbeginn

Formate: .gif oder .jpg

Auf Wunsch aufler-
terminlicher Versand
eines Standalone-
Newsletters

(Preis auf Anfrage)
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Ansprechpartner

Teamleiterin Schulmedizin/
Mediaberaterin

llona Hascher

Tel.: 09221 / 949-422
i.hascher@mgo-fachverlage.de

Mediaberater

Toni Lauterbach

Tel.: 09221 / 949-374
t.lauterbach@mgo-fachverlage.de

Chefredaktion

Karl-Heinz Patzer

Tel.: 09221 /949-421
k.patzer@mgo-fachverlage.de

Redaktion

Nina Hoffmann

Tel.: 09221 / 949-312
n.hoffmann@mgo-fachverlage.de
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Geltungsbereich

Nachfolgende Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitschriften (nachfol-
gend ,,AGB) des Verlages gelten ausschlieBlich.

Die AGB des Auftraggebers werden nicht anerkannt, es sei denn, der Verlag stimmt ihrer Giiltigkeit ausdriicklich zu.
Die AGB des Verlags gelten auch dann, wenn der Verlag in Kenntnis entgegenstehender oder von diesen AGB
abweichenden Bedingungen des Auftraggebers den Anzeigenauftrag bzw. den Abschluss vorbehaltlos ausfiihrt.

Anzeigenauftrag und Abschluss

wAnzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Ver-
lag und Auftraggeber tiber die terminierte Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbetreibenden
oder sonstigen Inserenten (nachfolgend ,Werbetreibender®) in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Ein ,,Abschluss“ im Sinne der AGB ist ein Vertrag zwischen Verlag und Werbetreibenden iber die Veroffentlichung
mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbetreibenden gemaf Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei
die jeweiligen Verdffentlichungen erst auf Abruf des Auftraggebers erfolgen.

Anzeigenabruf

Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und verdffentlicht wird.

Nachldsse und Rabatte

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertre-
ten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, dem Verlag den Unterschied zwi-
schen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hGherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Errechnung der Abnahmemengen/Groenberechnungen

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

Sind keine besonderen Groenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatséchliche Ab-
druckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Ablieferung beim Verlag

Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimm-
ten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss informiert werden kann, falls der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist. In diesem Fall ist der Verlag berechtigt, den in der Preisliste angegebenen
Zuschlag zu zahlen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
driicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteilanzeigen, Anzeigen mit Coupon und Advertorials

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angren-
zen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen mit Coupon auch Riicken an Riicken zu platzieren, sofern eine andere Form der
Verdffentlichung fiir den Verlag nicht zumutbar ist.

Advertorials sind fremdproduzierte Teile, die sich in Form und Aufmachung von den redaktionellen Teilen der Druck-
schrift unterscheiden. Sie enthalten Text und Werbung Dritter. Das Advertorial kann durch den Verlag ohne Riickspra-
che mit dem Wort ,,Anzeige*“ gekennzeichnet werden. Der Verlag behalt sich die Verdffentlichung nach Vorlage eines
verbindlichen Musters sowie das Recht vor, bei besonderen Publikationen Sonderpreise festzusetzen. Dem Verlag ist
ein Advertorial mindestens fiinf Tage vor Druckunterlagenschluss zur Priifung und Billigung vorzulegen.
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8.  Ablehnung und Verdffentlichung

8.1 Der Verlag behdlt sich ohne Anerkennung einer entsprechende Priifpflicht vor, den Abruf bzw. die Verdffentlichung
von Anzeigen abzulehnen, insbesondere wenn deren Gehalt gegen gesetzliche Bestimmungen verstoft, deren In-
halt vom deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veréffentlichung fiir den
Verlag insbesondere wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen
und sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlags unzumutbar ist, die Anzeige Werbung von Dritten oder
solche fiir Dritte enthélt oder sich die Anzeige in Bild, Text oder Aufmachung auf die Zeitschrift bezieht. Dies gilt
auch bei Auftragen, die bei Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

8.2 Die Ablehnung des Abrufs bzw. der Veroffentlichung einer Anzeige wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Verbundwerbung
Anzeigen, die Werbung von Dritten oder solche fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzel-
fall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines
Verbundaufschlages.

10. Druckvorlagen und Probeabziige

10.1 Fir die rechtzeitige Lieferung und einwandfreie Beschaffenheit geeigneter — gegebenenfalls digitaler — Druckvor-
lagen des oder anderer Werbemittel ist der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druck-
unterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemafe, insbesondere dem Format oder den technischen
Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.
Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach Magabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestéti-
gung Ubliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Mdglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstel-
lung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhalt.

10.2 Bei nicht rechtzeitiger Anlieferung der Druckunterlagen oder Beilagen bis zum Druckunterlagenschluss, behélt
sich der Verlag vor, den zuvor bestatigten Anzeigenpreis in Rechnung zu stellen.

10.3 Die Kosten des Verlages fiir auf Wunsch des Auftraggebers vom Verlag erstellte Druckvorlagen oder fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.

10.4 Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auft Eine Aufb g elektronisch tibermif Anzeigen ist nicht mdglich.

10.5 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Rich-
tigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig iibermittelten Probeabzug
nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

10.6 Sind keine besonderen Groenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatséchliche Ab-
druckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

11. Veroffentlichung in digitalen Ausgaben

Ein Anspruch des Auftraggebers auf Verdffentlichung der Anzeige in digitalen Ausgaben der Printpublikation be-
steht nur, wenn der Auftraggeber eine zusétzliche Veréffentlichung in der jeweiligen digitalen Ausgabe gebucht
bzw. beauftragt hat. Wenn der Auftraggeber nur eine Veroffentlichung in der Printpublikation beauftragt hat, hat
der Verlag das Recht, die Anzeige innerhalb des Zeitraums, in dem die Printanzeige veroffentlicht wird, in einer
dem jeweiligen technischen Standard entsprechenden Weise zusatzlich in digitalen Ausgaben zu verdffentlichen.
Hierzu ist der Verlag berechtigt, die fiir die Printausgaben vorliegenden Druckvorlagen an die jeweiligen Gegeben-
heiten bzw. Erfordernisse der digitalen Ausgabe anzupassen. Hierbei kann die Darstellung vom Druckergebnis der
Printausgabe abweichen.

12. Rechte wegen Mangeln

12.1 Der Auftraggeber hat, soweit er Unternehmer im Sinne des § 14 BGB ist, die Anzeige unverziiglich nach ihrer Ver-
Gffentlichung auf etwaige Mangel hin zu tberpriifen und, wenn sich ein offensichtlicher Mangel zeigt, diesen dem
Verlag binnen einer Frist von zehn Tagen ab Veréffentlichung schriftlich (E-Mail/Fax ausreichen) anzuzeigen. Nicht
offensichtliche Mangel hat der Auftraggeber, soweit er Unternehmer im Sinne des § 14 BGB ist, binnen einem Jahr
ab Veréffentlichung der Anzeige anzuzeigen. Versaumt der Auftraggeber die vorgenannten Ausschlussfristen, gilt die
Anzeige als genehmigt mit der Folge, dass der Auftraggeber seine Mangelrechte nach Ziffer 12.2 und 12.4 verliert.
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12.2 Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit, so hat der Auftrag-
geber Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf Veroffentlichung einer einwandfreien Ersatzanzeige, aber nur in
dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

12.3 Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige zu verweigern, wenn
—diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu

und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder
—diese fiir den Verlag nur mit unverhéltnismaRigen Kosten moglich ware.

12.4 Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder der Veréffentlichung des anderen Werbemittels gestellte an-
gemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzverdffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riicktritt vom Vertrag sowie Ersatz vergeblicher Aufwen-
dungen oder Schadenersatz. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige sind Riicktritt und Schadenersatz ausge-
schlossen.

13. Haftung

13.1 Der Verlag haftet unbeschrankt fiir Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit.

13.2 Fiir einfache Fahrldssigkeit haftet der Verlag, auer im Falle der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Ge-
sundheit, nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht (Kardinalpflicht) verletzt wurde. Kardinalpflichten sind ver-
kaufswesentliche Pflichten, die die ordnungsgeméaRe Durchfiihrung des Vertrages erst ermoglichen und auf deren
Erfiillung der Kunde vertrauen darf. In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
(max. bis zu einem Betrag in Hohe des Gesamtvolumens des Anzeigenauftrags) beschrénkt.

13.3 Die Haftungsausschliisse und Haftungsbeschrankungen gelten nicht fiir eine gesetzlich vorgeschriebene ver-
schuldensunabhéngige Haftung, die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz und eine Haftung aus einer ver-
schuldensunabhéngigen Garantie.

14. Zahlungsbedingungen

14.1 Der Rechnungsbetrag wird mit dem Erscheinen der Anzeige sofort zur Zahlung féllig. Mageblich ist die Preisliste
in der jeweils giiltigen Fassung, sofern nicht im Einzelnen etwas anderes vereinbart wurde. Falls der Auftraggeber
nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort, moglichst aber vierzehn Tage nach Verdffent-
lichung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Termin des
Erbringens der Leistung an laufenden Fristen zu zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist,
Vorauszahlung oder das Abbuchungsverfahren vereinbart wurde. Soweit das Lastschriftverfahren als Zahlungs-
mittel vereinbart wurde, ist es moglich, dass die Forderung innerhalb eines Tages nach Information des Kunden
{iber die Vorabankiindigung (Pre-Notification) zur Zahlung féllig wird und eingezogen werden kann.

14.2 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfithrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéahrend der Laufzeit des Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und
vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Anzeigenbeleg
Der Verlag liefert mit Rechnung auf ausdriicklichen schriftlichen Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Um-
fang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Auflagenminderung
Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt
des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte durch-
schnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschrif-
ten gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschrit-
ten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie
bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,
bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H.,
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bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10v. H.,

bei einer Auflage tiber 500 000 Exemplaren 5 v. H.

betragt.

Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von
dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Ver-
trag zuriicktreten hatte kénnen.

17. Ziffernanzeigen

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expresssendungen auf Ziffernanzeigen werden nur auf
dem normalen Postwege weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zu-
schriften, die innerhalb dieser Frist nicht abgeholt worden sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht ein-
gerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle im erkldrten Interesse des Auftraggebers zu offnen. Briefe,
die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 1.000 g) iiberschreiten, sowie Waren-, Biicher- und Katalogsendungen
und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Er iibernimmt
dartiber hinaus keine Haftung. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen
Postwege weitergeleitet. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall verein-
bart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

18. Rechtegarantie und Rechteeinrdumung

18.1 Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftrag-
geber trdgt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Ver-
fligung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen
des Anzeigenauftrages bzw. Abschlusses von allen Anspriichen Dritter frei, die von diesen gegen den Verlag im
Zusammenhang mit der Verdffentlichung der Anzeigen geltend gemacht werden. Der Auftraggeber stellt den Ver-
lag diesbeziiglich zudem von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung frei. SchlieBlich ist der Auftragge-
ber verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung
gegentiber Dritten zu unterstiitzen und tiber Unterlassungserklarungen oder einstweilige Verfiigungen im Hinblick
auf Rechte Dritter unverziiglich schriftlich zu informieren.

18.2 Der Auftraggeber tibertragt dem Verlag samtliche Rechte fiir die Nutzung der Werbeanzeigen in Print- und Online-
Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- oder
sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentliche
Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, Bearbeitung und Umgestaltung, und zwar zeitlich
und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrages notwendigen Umfang. Die vorgenannten Rechte werden
in allen Féllen raumlich begrenzt iibertragen.

19. Hohere Gewalt

Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme,
Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des
Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im
Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausge-
liefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhdltnis gekiirzt,
in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

20. Erfiillungsort und Gerichtsstand.

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen
Rechts oder bei offentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen der Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Soweit Klagen nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkauf-
leuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthaltsort des Auftraggebers, auch bei Nicht-
kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthaltsort aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-
Kaufrechts.



